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PREDICCION ELECTORAL
INFORME DE PRENSA- ENCUESTA MORI
ELECCION PRESIDENCIAL 17 DE ENERO 2010
PUBLICADO CINCO DIAS ANTES DE LA ELECCION PRESIDENCIAL

FICHA TECNICA DEL ESTUDIO?

El trabajo de campo fue realizado entre el 1° al 9 de enero del 2010 y publicado el 13 de enero
del 2010. La encuesta MORI se aplica a una muestra de 1.200 casos, inscritos mayores de 18
afios de ambos sexos en todo Chile continental representando a todo el pais (urbano y rural).
La muestra tiene un margen de error de 3% con 95% de confianza.

LAS ENCUESTAS EN LA SEGUNDA VUELTA DE LA ELECCION PRESIDENCIAL.

Después de la primera vuelta se han publicado tres encuestas electorales. La primera la publica el diario La
Segunda el 18 de Diciembre, y dos encuestas publicadas por el diario EI Mercurio el 19 de Diciembre y el 10
de Enero en Santiago, Valparaiso y Concepcion.

Encuesta diario La Segunda: Proyeccion de Votos Validos el 18 de Diciembre: 52,7 Pifiera; 47,3 Frei.

Encuesta diario EI Mercurio: Proyeccion de Votos Validos el 10 de Enero: 52.9 Pifiera; 47,1 Frei en las tres
ciudades que se hace el estudio: Valparaiso/Vifia, Concepcion Talcahuano, Gran Santiago. La segunda
encuesta del Mercurio es del 19 de Diciembre, anterior a esos resultados.

La encuesta MORI es la Unica encuesta nacional cara a cara de la segunda vuelta que se ha publicado hasta
ahora. Las elecciones son el Unico momento en que las encuestas se contrastan con la realidad y los
encuestadores pueden validar sus métodos, es un control de calidad de la capacidad de reflejar la realidad.

Las mejores empresas encuestadoras en el mundo han construido su prestigio en torno a la precision de sus
encuestas en las elecciones en los paises donde operan. MORI recoge esta tradicion desde su fundacién en
1994,

CONTEXTO DE LA ELECCION

La segunda vuelta de la eleccion presidencial del afio 2010 se produce en un contexto politico complejo,
donde se debate adonde se irdn los votos de MEO (Marco Enriquez Ominami): el gobierno manda leyes que
son de interés para MEO con urgencia al parlamento. Las noticias de cada dia apuntan a mostrar que hay gente
que esta cambiando su voto, ambos candidatos muestran quién “cambia” su voto.

Se declara en el ambito econdmico el fin de la crisis y el precio del cobre es superior a U$3 después de haber
sufrido una subita baja con motivo de la corta huelga del la mina de Chuguicamata que duré dos dias. El lunes
11 de enero Chile entra a la OECD, con una ceremonia oficial en el palacio de la Moneda.

! En todos los cuadros, tablas y graficos donde los porcentajes no suman 100% es porque no esta representadas las respuestas “No
sabe” y “No responde”.




Los partidos politicos son los que viven el momento mas complejo: los adherentes del PRI se dividen entre
Pifiera y Frei, Adolfo Zaldivar apoya a Pifiera y Jaime Mulet a Frei; dos presidentes de partido renuncian (el
Partido Radical y el PPD) y uno dice que dimitird después de las elecciones en Marzo.

Al mismo tiempo la franja televisiva de Frei comienza ironizando la condicion de empresario de Sebastian
Pifiera, cambiando de manera importante el estilo de la franja de la primera vuelta. Por su parte, el candidato
de la Alianza no cambia su franja y continta con el mismo estilo de la primera vuelta.

El contexto politico es asimismo extremadamente favorable para el gobierno: la presidenta Michelle Bachelet,
obtiene un 85% de apoyo a su gestion de gobierno (Latinobardometro 2009), lo que contrasta con el candidato
oficialista que no se ve beneficiado de esa popularidad.

Esta encuesta se aplica en la primera semana de la campafia de la segunda vuelta que se inicia el 3 Enero, y
captura los acontecimientos hasta el sabado 9 de Enero. El viernes 8 de Enero, Carlos Ominami anuncia su
apoyo a Frei publicamente, y el Lunes, 11 de Enero es el debate televisivo entre los candidatos. Esta encuesta
no logra captar ninguno de esos hitos de la campafia, y otros que se han producido después. Como sabemos en
Enero del afo 2006, el debate final fue el 4 de Enero y por tanto, la encuesta MORI que anticipo
correctamente el triunfo de Michelle Bachelet logra captar los hitos de esa campafa. Esta encuesta no lo puede
hacer porque el debate es solo cuatro dias antes del fin de la campafia. Si se producen acontecimientos
politicos posteriores estos pueden afectar los resultados de la encuesta, especialmente en el calculo de los
nulos y blancos que en este caso son excepcionalmente altos.

Satisfaccién con el funcionamiento de la democracia en Chile

Hoy dia menos chilenos estan satisfechos con la democracia que lo que estaban antes de la segunda vuelta en
2006 cuando se elige a Michelle Bachelet.

SATISFACCION CON EL FUNCIONAMIENTO
DE LA DEMOCRACIA EN CHILE
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P. En general, diria Ud. que esta muy satisfecho, mas bien satisfecho, no muy satisfecho o nada satisfecho con el
funcionamiento de la democracia en Chile? *Aqui Satisfecho suma “Muy satisfecho” y “Mas bien satisfecho”,
“Insatisfecho” suma “No muy satisfecho” y “Nada satisfecho”

Fuente: MORI Chile 2006, 2010 M O R I



PLURALIDAD DE LA ELECCION

Gran parte de la critica de los ciudadanos hacia la politica se basa en la ausencia de pluralismo en las opciones
que se presentan en las elecciones.

Por una parte, observamos alta percepcion de representacion por parte del candidato a presidente, tanto en el
2006 como en enero del 2010 para la segunda vuelta. EI 67% dice que alguno de los candidatos representa
bien sus ideas: el 37% dice que es Eduardo Frei y un 48% dice que es Sebastian Pifiera. La importancia del
presidente en un sistema presidencial se acentla cuando es el cargo de presidente el que lleva el mayor peso
de la “representatividad” de las opciones politicas y el parlamento y los partidos tienen una representacion
debilitada, como lo muestran estos datos.

REPRESENTACION CANDIDATO
PRESIDENCIAL

ALGUNO DE LOS CANDIDATOS CANDIDATO QUE LO
REPRESENTA SUS IDEAS REPRESENTA MEJOR
Enero 2006 Enero 2010
, 67
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P. Independiente de sus sentimientos sobre los partidos politicos, ¢ diria Ud. que alguno de los candidatos presidenciales de las
elecciones del ... representa sus ideas razonablemente bien?
P.¢Qué candidato presidencial representa mejor sus ideas? (Pregunta abierta)
Fuente: MORI Chile 2006, 2010 M O R I

La percepcion de representacion de los partidos es muy inferior a la del presidente como lo muestran los datos,
donde la respuesta a si algun partido representa razonablemente bien las ideas, alcanza s6lo el 37%. Esto
muestra una disminucion respecto del 41% que alcanzaba en enero del afio 2006. Mientras se consolida la
capacidad de representar del presidente, disminuye la capacidad de representar de los partidos a lo largo del
tiempo.



REPRESENTACION DE LOS PARTIDOS
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P. ¢Dirfa Ud. que alguno de los partidos politicos de Chile representa sus ideas razonablemente bien? M O R |

Fuente: MORI Chile 2006, 2010

IMPORTANCIA DE LAS ELECCIONES PRESIDENCIALES

Disminuye de 51% a 42% los que dicen que su futuro depende de quién sea el préximo presidente de Chile
entre la segunda vuelta del afio 2006 y la segunda vuelta del afio 2010. Asimismo aumenta de 39% a 44% los

que dicen que para su futuro da lo mismo quién sea presidente.

MI FUTURO DEPENDE DE QUIEN SEA
PRESIDENTE

2010-Enero

2006-Enero

-3

L] Lol E w 40 L) L

B Para mi futuro da lo mismo quien sea elegido el préximo presidente
@ Mifuturo depende de quien sea el préximo presidente de Chile
®hNinguna

P.  ¢Cudl de las siguiente frases esta mas cerca de su manera de pensar? I

Fuente: MORI Chile 2005, 2006, 2010

Esto confirma el rol crucial que juegan los presidentes en el sistema democratico.



VELOCIDAD DE CRECIMIENTO ECONOMICO DE CADA CUAL RESPECTO DEL PAIS.

Comparando las tres segundas vueltas de 2000, 2006 y 2010 vemos como aumenta de 51% a 53% y 56% la
cantidad de gente que dice que van a “menor” velocidad que el pais. A medida que el pais se desarrolla mas,
menos personas se siente beneficiados por éste.

VELOCIDAD DEL CRECIMIENTO ECONOMICO
DE CADA CUAL RESPECTO DEL PAIS

Menor velocidad

La misma velocidad

Mayor velocidad
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P. Si Ud. mira hacia atras desde la década de los afios 90 en adelante ¢diria que Ud. y su familia se han ido
desarrollando a la misma velocidad del crecimiento econémico del pais, se han desarrollado con menos
velocidad o que se han desarrollado a mayor velocidad que el pais?

Fuente: MORI Chile 2000, 2006, 2009 M O R I

HABITOS ELECTORALES

Las cifras oficiales indican 8.285.186 chilenos inscritos, sélo 64.289 mas que en la segunda vuelta de la
eleccion del afio 2006 en que se elige a Michelle Bachelet. De un total de 12.180.403 potenciales votantes,
chilenos mayores de 18 afios, hay 3.895.217 que no estan inscritos lo que representa el 31% de los votantes.

Entre el 5 de octubre de 1988 y estas elecciones se inscribieron en total alrededor de 849.273. En este
momento esté en el parlamento una ley para la inscripcién automaética y el voto voluntario.

La gente no parece recodar con mucha precision cuantas veces ha votado. En Enero del 2006, una semana
antes de la segunda vuelta y dos semanas después de la primera vuelta, sélo el 66% dice haber votado siempre,
hoy en el mismo periodo entre las dos vueltas electorales, cuatro afios después es el 71%.



HABITOS ELECTORALES

He votado en todas las
elecciones

He votado en casi todas
las elecciones

He votado en algunas
elecciones

No he votado en ninguna
eleccion
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P. Me podria decir como ha sido su vida electoral? ¢Ha votado Ud. en todas las elecciones, en casi todas, en
algunas, o no ha votado Ud. nunca en las elecciones?

Fuente: MORI Chile 2005, 2006, 2010 M O I a I

LA CAMPANA ELECTORAL

Hicimos una serie de preguntas sobre la campafia electoral. Un 13% dice haber sido contactado por algun
candidato antes de la primera vuelta. Hay también una alta percepcion de que si hace diferencia por quién se
vote y quién esta en el poder. Los votantes de Frei son los que mas perciben que hace diferencia el voto y
quién gobierna, que el total del pais, mostrando que los que no votan, votan nulo y blanco le dan mucho
menos importancia al voto. El 60% de los que votan nulo y blanco creen que el voto no hace diferencia.

Pifiera Frei Total
Hace diferencia quién gobierna 64% 68%  61%
El voto hace diferencia 70% 72% 65%

Los medios de comunicacion

La percepcion de favoritismo de los diarios aumenta de la eleccion del 2000 al 2006. En el afio 2010, se
mantiene la percepcion de favoritismo de los diarios. S6lo un 17% dice que ElI Mercurio y La Nacién son
independientes y un 22% dice que La Tercera es independiente.

La mitad de la poblacion no sabe 0 no responde a la pregunta si los diarios son independientes o no. Todo lo
anterior muestra que Chile esta lejos de tener una prensa “independiente” a los ojos de la poblacion. Esto vale
la pena consignarlo en el momento en que Chile entra a la OECD, para poder medir la evolucion de este
importante indicador del grado de desarrollo de un pais, cual es contar con prensa independiente.



INDEPENDENCIA DE LA PRENSA ESCRITA

Segunda Vuelta 2000 Segunda Vuelta 2006 Segunda Vuelta 2010
La La La
Nacion Nacion Nacion
Tercera Tercera Tercera
Mercurio Mercurio Mercurio
0 D 20 30 40 50 60 70 0 1 20 30 40 50 60 70 0 1 20 30 40 50 60 70
E Independiente B Favorece alavin B Independiente B Favorece a Pifiera E Independiente B Favorece a Pifiera
M Favorece a Lagos No Responde M Favorece a Bachelet B No Responde M Favorece a Frei No Responde
N =1200 N =1200 N =1200

P. Hay distintas opiniones sobre los medios de comunicacién en la campafia presidencia.
Por lo que Ud. sabe o ha oido cree que el diario (nombrar diario) ha tenido una actitud de
Independencia, o ha tendido a favorecer a (candidatos).

Fuente: MORI Chile 2000, 2006, 2010 M O R I

La Franja

En los siguientes datos observamos la evolucién de la importancia de la Franja electoral en las tres elecciones:
baja de 79% a 73% los que declaran haber “visto” la franja entre el 2000 y 2006, y contina bajando en enero

del 2010 a 64%.

¢ VIO LA FRANJA ELECTORAL?
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P. ¢Vio Ud. la franja de propaganda televisiva que se transmitié diariamente para la eleccién de...? (Primera
vuelta 2000, 2006)
P. ¢Vio Ud. la franja de propaganda televisiva que se transmite diariamente por television? (Segunda vuelta

MORI

Fuente: MORI Chile 2000, 2006, 2010



¢ CUANTAS VECES VIO LA FRANJA?

Todos o casi todos los
dias

Algunos dias de la

semana

Solo los fines de semana

Casi nunca o nunca
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P. ¢ Cuantas veces la vio? (Pregunta aplicada sélo a quienes vieron la franja)

Fuente: MORI Chile 2000, 2006, 2010 M O R |

Las Encuestas y su influencia

La influencia de las encuestas parece variar bastante segun la eleccion de que se trate. De las tres segundas
vueltas que se comparan aqui, la del 2006 es la que la gente declara mayormente que las encuestas tuvieron
maés influencia. En la segunda vuelta del 2010, las encuestas han perdido influencia respecto del 2006.

¢INFLUYEN LAS ENCUESTAS EN EL
VOTO DE LA GENTE?

Mucho

Algo

Poco

Nada

NR
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P. ¢ Cuanto cree Ud. que las encuestas pueden influir en el voto de la gente en las préximas elecciones? Dirfa Ud.
que pueden influir...

Fuente: MORI Chile 2000, 2006, 2010 M O R I
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EL COMPORTAMIENTO ELECTORAL EN LA SEGUNDA VUELTA

Consideramos en primer lugar, el analisis detallado hecho de los resultados electorales?, (ver tabla N° 3:
Evolucidén del voto), nos mostraba la debilidad de Pifiera en la primera vuelta con la obtencion de escasos
3.000.000 de votos, con 236.394 votos menos que la segunda vuelta del afio 2006, y por otra parte, la gran
derrota del candidato oficialista que alcanz6 sélo 29,6 puntos porcentuales, habiendo “perdido” respecto de la
eleccion de Michelle Bachelet la cantidad de 718.000 votos. En la primera vuelta MEO alcanza 1.4 millones
de votos.

Ello implica que es crucial saber que pasa con los votos de MEO para comprender el comportamiento
electoral de la segunda vuelta. La encuesta nos muestra la forma como se reparten los votos de MEO para la
segunda vuelta: el 44% de los votos de MEO votan por Frei, el 20% por Pifiera, un 21% vota nulo o blanco, el
15% no sabe, no responde o no votara.

El nimero de votos nulos y blancos aumenta con esto respecto del historico, duplicandose de cerca de 3% a un
7% como veremos mas adelante. Evidentemente si en la Gltima semana de camparfia en la cual sucede el
debate televisivo asi como la posible declaracion de MEO a favor de Frei, éstos pueden disminuir habiendo
cambios importantes en el voto. Si por otra parte no hay grandes sucesos entonces la delantera de Pifiera se
sostendrd, ganando la eleccion.

La politica importa
Los candidatos se diferencian de manera importante en una serie de temas que detallamos a continuacion.

Respecto del vinculo con el gobierno de Pinochet es interesante observar como se mantiene la division sobre
el SI'y el NO con los candidatos actuales: el 86% de los que votaron por el Si votan por Sebastian Pifiera,
mientras el 70% de los que votaron por el NO votan por Frei (esto considera solo los que tenian derecho a
voto en ese entonces). Solo un 14% de los votantes de Pifiera opinan que el régimen de Pinochet fue malo,
mientras entre los votantes de Frei esto alcanza un 81%.

Un segundo punto que marca la diferencia respecto de los candidatos es la vigencia de la Concertacion. El
76% de los votantes de Frei dice que la Concertacion mantiene su vigencia mientras el 80% de los votantes de
Pifiera dice que esta no esta vigente.

Un tercer punto que marca la diferencia es el conflicto entre los negocios y la politica: un 80% de los votantes
de Frei dice que Pifiera tiene conflicto entre los negocios y la politica, mientras el 62% de los votantes de
Pifiera dice que no la tiene y un 27% dice que si la tiene.

El perfil temético de los candidatos

Pifiera Frei
De los que votaron por el SI 86%
De los que votaron por el NO 70%
Régimen Militar fue malo 14% 81%
Concertacion mantiene vigencia 76%

Concertacion no mantiene vigencia 80%
Pifiera tiene conflicto entre negocios

y politica 27% 80%
Pifiera no tiene conflicto entre
negocios y politica 62%

%iEs la politica Esttpido!, articulo publicado en El mostrador el 4 de Enero 2010.
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El perfil ideoldgico y de imagen de los candidatos

Pifiera Frei
Escala Agrada=1 Desagrada= 10: 5,18 4,67
Escala Izquierda= 0 Derecha=10 8,92 4,75
Escala Liberal=1 Conservador=10 7,41 6,36

IMAGEN Y PERFIL IDEOLOGICO DE LOS
CANDIDATOS PRESIDENCIALES

Escala Desagrado (0) — Agrado (10) Escala Izquierda (0) — Derecha (10)  Escala Liberal (0) — Conservador (10)

Sebastian 52 Entrevistado 54
Pifiera !

Marco

Sebastian
Pifiera

Entrevistado 55

Sebastian
Pifiera

7,4

Enriquez- 51
Ominami
Eduardo Eduardo
FreiR. 48 FreiR. 6.4
Eduardo
" 4,7
FreiR. Marco Jorge
Ennquez- 4,1 Arrate 4,2
Ominami
Jorge Marco
J
Arrate 3.9 orge 1,6 Enriquez- 3,9

Arrate .
Ominami

001 2 3 4 5 6 7 8 9 10 0 12 3 456 7 8 9D 0 12 3 456 7 8 9D
P. ¢Y qué piensa Ud. de los candidatos presidenciales? Por favor califiquelos de acuerdo con la escala, en la que 0 significa que a Ud. le

desagrada mucho y 10 que a Ud. le agrada mucho ese candidato.

P. Al hablar de temas politicos mucha gente utiliza los términos izquierda y derecha. ¢ Dénde se situaria en Ud. en una escala de 0 a 10

en la que 0 significa izquierda y 10 significa derecha.

P. Y usando la misma escala, en dénde ubicaria Ud. a...(candidato)?

P. Pensando en estos conceptos, la gente también habla de liberales y conservadores, usando la escala que aparece en la tarjeta, donde _

0 significa liberal y 10 conservador ¢ Dénde se ubicaria Ud.? N =1200

P. ¢Y usando la misma escala donde ubicaria Ud. a ...(candidato)?

*Aqui s6lo medias
Fuente: MORI Chile 2010

Es interesante la escala Liberal-Conservador porque los chilenos ubican a MEO en el 3,9 y a Arrate en el 4,2
dejando a MEO como el candidato mas liberal de todos, lo que a la vez dice mucho de su electorado.

Los dos candidatos finalistas, sin embargo, representan un Chile mas conservador como la mayoria del pais, si
bien uno se ubica muy a la derecha y el otro en la centro izquierda. MEO se ubica en el 4,1 de la escala
Izquierda-Derecha no muy lejos de Frei, sin embargo, esté lejos de él en la escala Liberal-Conservador. En
otras palabras, la escala lzquierda-Derecha nos dice menos sobre esta eleccion que la escala Liberal-
Conservador (Arrate se ubica en el 1,6). Si en algin momento se dijo que no habia mucha diferencia entre los
candidatos, estos datos muestran todo lo contrario, los electores distinguen grandes diferencias entre ellos. La
campafa no ha reflejado en toda su dimensién estas diferencias. La politica importa para los electores que
eligen a su candidato por su pasado, por el sector en que estan, por los valores que han defendido.

Clima de opinidn — La imagen de triunfo y la preferencia indirecta

El clima de opinion es favorable a Pifiera que ha mantenido la imagen de triunfo a lo largo de todo el afio. La
imagen de triunfo se mide con la pregunta “;Quién cree que sera el proximo presidente?” y la preferencia
indirecta con la pregunta “;Quién le gustaria que fuera el proximo presidente?”. Mientras en el 2006, Pifiera
tenia 31 puntos de desventaja con Michelle Bachelet, hoy tiene 20 puntos de ventaja con Eduardo Frei. Este
por su parte ha ido creciendo en imagen de triunfo de 10% a 30% entre diciembre del 2008 a hoy. Esta es la
primera eleccion presidencial desde 1989 en que la derecha tiene ventaja en la imagen de triunfo en una
segunda vuelta.
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IMAGEN DE TRIUNFO

¢QUIEN CREE UD. QUE SERA EL PROXIMO PRESIDENTE DE CHILE?
Comparacién Segunda vuelta 2006-2010

51
47
50
48
2010-Enero

Sebastian
Pifera

Eduardo Frei

Otros

2006-Enero

NS-NR

S-NR B Michelle Bachelet
Eduardo Frei B Sebastian Pifiera

0 2008-Septiembre @ 2008-Diciembre @ 2009-Julio ® 2010-Enero
N = 1000 N =1000 N =1000 N = 1200

P. Tomando todo en cuenta. ¢ Quién cree Ud. que serd el proximo presidente de Chile? (Pregunta abierta)
*Otros suma precandidatos presidenciales que no estan en competencia y menciones inferiores a 3%. *Aqui sélo

menciones de 3% y mas. M O R |
Fuente: MORI Chile 2008, 2009, 2010

En la preferencia indirecta, quién le gustaria que fuera presidente, hay seis puntos de distancia entre Pifiera
(41%) y Frei (35%), mientras en el 2006 habian ocho puntos de distancia entre Bachelet (45%), y Pifiera
(37%).
¢QUIEN LE GUSTARIA QUE FUERA EL
PROXIMO PRESIDENTE DE CHILE?

Comparacién Segunda vuelta 2006-2010

Sebastian
Pifiera

24

. 2010-Er
Eduardo Frei nere

Otros

Ninguno

2006-Enero

NS-NR
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[0 2008-Septiembre @ 2008-Diciembre @ 2009-Juio M 2010-Enero ‘ B Michele Bachelet B Sebastin Pifiera ‘
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P. Independientemente de la respuesta anterior, ¢,quién le gustaria a Ud. que fuera el préximo presidente de
Chile? (Pregunta abierta) *Otros suma candidatos presidenciales que no estan en competencia y menciones

inferiores a 3%. **Aqui s6lo menciones de 3% y mas. M O R I
Fuente: MORI Chile 2008, 2009, 2010

En ambos resultados hay menor distancia hoy que en el 2006, lo que parece sorprendente, por mostrar una
cara de la competencia que no se habia visto hasta ahora.
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PREDICCION ELECTORAL

MORI ha anticipado correctamente al ganador en las elecciones 1999% 2000, 2006, anteriormente Marta
Lagos habia anticipado correctamente las elecciones de 1988, 1989 y 2003 desde el CERC.

En el afio 2006 anticipamos correctamente el resultado de la eleccion

Tabla N° 1: Prediccion MORI 13 de Enero 2006

Encuesta MORI Resultado electoral
Michelle Bachelet 53% 53,5%
Sebastian Pifera 47% 46,5%

Intencion de voto Segunda Vuelta 2009

La intencidn de voto se calcula sobre la base de la pregunta simple

“¢:Por cudl de los siguientes candidatos(a) votard Ud. en la segunda vuelta de las elecciones presidenciales
del 17 de enero de 2010? ¢Sebastidn Pifilera o Eduardo Frei?” Las categorias residuales son: No va a votar, Vota
Nulo o blanco, No sabe, No responde.

y dos preguntas mas ya que siempre hay personas que no contestan por quién votaran. La encuesta aplica una
serie de preguntas adicionales que permiten reducir la cantidad de personas que no responden. En total se trata
de respuestas que manifiestan el candidato en la suma de 3 preguntas.

Aqui se presenta el resultado de esas tres preguntas que permite eliminar los que no responden e interpretar a
la totalidad del electorado en su comportamiento el dia de la eleccion.

Los resultados indican que S. Pifiera tiene el 40.8% de las menciones 'y E. Frei el 39.4%.

PREDICCION: El célculo de los votos que obtendran los candidatos se hace sobre esa base obteniéndose un
50.9% de los votos validamente emitidos para Pifiera y 49.1% para Eduardo Frei. La distancia entre S. Pifiera
y E. Frei es de 1.8%. Esta encuesta se termina de hacer 8 dias antes de la eleccion y dos dias antes del debate
televisivo por lo que no refleja los cambios que se puedan producir en la Gltima semana de campafa electoral.

La distancia de 1.8% es inferior al margen de error de 3% de muestra. Estadisticamente esta distancia se puede
duplicar o anular. Se produce aqui un conflicto entre el estadistico y el soci6logo, donde la ciencia matematica
dice que este resultado no es sostenible cientificamente porque esta dentro del margen de error, y el socidlogo
considera la heterogeneidad de las interrelaciones humanas que no estan en la ecuacion. Estos resultados
indican que Frei a acortado la distancia con Pifiera, y que los acontecimientos después del término de la
encuesta pueden acortar aun mas esa distancia, sin embargo, Pifiera tiene una ventaja que tiene mas
probabilidades de mantenerse que de anularse.

Asumiendo que los votos validamente emitidos de la segunda vuelta seran los mismos de la primera vuelta, el
margen de un 1.8% representa una diferencia de 124.869 votos, es decir, 3.7 votos por mesa de votacion
(34.161 mesas) para que la distancia se anule.

% En la primera vuelta del afio 1999 subestimamos el voto de Lavin, si bien acertamos el voto de Lagos. El error no se debfa a un
problema de aplicacion del estudio, sino lamentablemente de digitacion.
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Voto Nulos Blanco: Hay un 7% que votaran nulo/blanco el domingo 17 de Enero (el 13 de Diciembre fueron
3,43). Se duplican los votos nulos y blancos, respecto del resultado histérico (Tabla N° 3), constituyendo una
fuente de cambio en la Ultima semana de la campafia. La mayor parte de votos nulos y blancos adicionales
(cerca de 3%) son votos de MEO, por lo que si él anuncia su apoyo a la candidatura de Frei podria tener un
impacto. Para que la eleccién se revierta la mitad de los votantes de MEO que votan nulo y blanco deberian
votar por Frei.

Abstencion: Un 12,8% de los inscritos no votara el 17 de Enero del 2010. (la misma cantidad del 13 de
Diciembre 2009, 12,8%). EI nimero de votos validos emitidos es la segunda fuente de cambio en el proceso
electoral, esto parece mas dificil , ya que esta eleccion no se ve como especialmente competitiva y en las
segundas vueltas anteriores ha tendido a votar menor gente que en la primera vuelta.( Tabla N° 3). Si aumenta
la cantidad de gente que no vota por un candidato determinado se puede producir un cambio en el resultado.
Esta eleccion también se juega el dia de la eleccidn en la cantidad de personas que se levantan para ir a votar.

Tabla N° 2: Intencién de Voto y Prediccion Electoral

Intencién de Voto Prediccion electoral
(1200 casos) Votos validamente emitidos
Sebastian Pifiera 40.8% 50.9
Eduardo Frei 39.4% 49.1
Vota Nulo y Blanco 7.0%
No vota, no responde, no sabe 12.8%
Total 100,0 100.0

15



ANEXO

Tabla N° 3: LAS ELECCIONES PRESIDENCIALES 1990- 2009 - EVOLUCION DEL VOTO

VOTO sI VOTO NO OTROS VOTOS NULOS BLANCC VOTOS TOTAL EL::‘I"QOTI.?AL INS(;ZIETOS
OPOSICION GOBIERNO Candidatos VALIDOS TOTALES INSCRITOS DEL PADRON NO
ALIANZA CONCERTACIO DE INSCRITOS VOTAN
PLEBISCITO
05-oct-88 3.119.110 3.967.569 7.086.679 94,594 70.66C 7.251.93 7.435.913 98 183.980
Eleccién Presidencial 1989 Primera vuelta
H. Buchi 2.052.116 P. Aylwin 3.850.571
F. Errézuriz 1.077.171
TOTAL 3.129.287 P. Aylwin 3.850.571 6.979.858 103.631 75.237 7.158.72 7.557.537 95 398.810
Eleccién Presidencial 1993 Pri mera vuelta
A. Alessandri 1.701.324 E Frei 4.040.497
J. Pifiera 430.950
Max Neef, E. Pizarro, C. Reitze 796.189
TOTAL 2.132.274 EFrei 4.040.497 796.189* 6.968.960 270.991 136.75( 7.376.69 8.085.439 91 708.748
Eleccién Presidencial 2000 Segunda vuelta
J. Lavin 3.495.569 R. Lagos 3.683.158 7.178.727 103.351 44.67¢ 7.326.75 8.084.624 90 757.871
Eleccién Presidencial 2006 Segunda vuelta
S. Pifiera 3.236.394 M.Bachelet 3.723.019 6.959.413 154.972 47.96C 7.162.34 8.220.897 87 1.058.552
Eleccién Presidencial 2009 Primera Vuelta
S. Pifiera 3.056.526
J. Arrate 430.824
E. Frei 2.053.514
M. Enriquez O 1.396.655
ToTAL 3.056.526 2484338 1.396.655 6.937.519 19936 smowe T8 8.110.265 8 sessTt

FUENTE: GOBIERNO DE CHILE, Servicio electoral, Ministerio del Interior
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